FINANCUSKI PLAN TZO ZA 2021. GODINU

Plan za 2021. (u

PRIHODI kn) udio %

1. Izvorni prihodi 184.500,00 75,46

1.1. Turisticka pristojba 154.500,00 63,19

1.2. | Clanarina 30.000,00 12,27
5. Prihodi iz prora¢una opéine/grada/Zupanije i drzavnog

proracuna

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica
4, Prihodi iz EU fondova
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 60.000,00 24,54
7. Ostali prihodi

SVEUKUPNO

244.500,00

Plan za 2021. (u

AKTIVNOSTI kn) udio %
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 5.000,00 2,04
11, ::;iﬂfnset;aattzlékih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 5.000,00 204
1.1.1. | podrska projektima klastera Porecka Rivijera 5.000,00 2,04
1.2. Istrazivanje i analiza trZista 0,00 0,00
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 105.000,00 42,94
21, lﬂt:;:ii;ill((;c;i:i\zl;z:r;ovanje resursa te strukturiranje 0,00 0,00
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 0,00 0,00
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 105.000,00 42,94
2.3.1. | Ljetno kino (1X) 5.000,00 2,04
2.3.2. | Romancaivino 25.000,00 10,22
2.3.3. | Gramperijada 40.000,00 16,36
2.3.4. | Kuzminja 10.000,00 4,09
2.4. Turisticka infrastruktura 0,00
2.4.1. | Obnova signalizacije bike staza 5.000,00 2,04
2.4.2. | Uredenje bike staza 5.000,00 2,04
2.4.3. | Uredenje foto pointa 5.000,00 2,04
2.4.4. | Uredenje Mlina - etno zbirka 10.000,00 4,09
2.5. Podrska turistickoj industriji 0,00 0,00
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 50.000,00 20,45
3.1. Definiranje brending sustava i brend arhitekture 0,00 0,00
3. gf;?z?:::je destinacijskog branda, turisticke ponude i 15.000,00 6,13
3.2.1. | Oglasavanje u tiskovnim i elektronickim medijima 15.000,00 6,13
3.3. Odnosi s javnoscu: globalni i domaci PR 15.000,00 6,13
3.3.1. | PR aktivnosti - odnosi sa javnos¢u 15.000,00 6,13
3.4. Marketinske i poslovne suradnje 0,00 0,00




3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 0,00 0,00
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 0,00 0,00
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 8.000,00 3,27
3.7.1. | Brosure i ostali tiskani materijali 8.000,00 3,27
3.8. Internetske stranice 12.000,00 4,91
3.8.1. | Internetske stranice - odrZavanje 12.000,00 4,91
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 0,00 0,00
3.10. Turisticko-informativne aktivnosti 0,00 0,00
4. DESTINACISKI MENADZMENT 0,00 0,00
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 0,00 0,00
4.2, Strucni skupovi i edukacije 0,00 0,00
4.3. Koordinacija i nadzor 0,00 0,00
4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 0,00 0,00
4.5, Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa 0,00 0,00
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0,00 0,00
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 0,00 0,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 84.500,00 34,56
6.1. Place 60.000,00 24,54
6.1.1. | Placeinaknade 60.000,00 24,54
6.2. Materijalni troSkovi 24.500,00 10,02
6.2.1. | Potrosni materijal 5.000,00 2,04
6.2.2. | PotroSena energija 5.500,00 2,25
6.2.3. | Postanski i telefonski troskovi 3.000,00 1,23
6.2.4. | Dnevnice i putni troSkovi 2.000,00 0,82
6.2.5. | Reprezentacija 1.000,00 0,41
6.2.6. | Komunalne usluge 1.000,00 0,41
6.2.7. | lzdaci za platni promet 2.000,00 0,82
6.2.8. | Ostaliizdaci 5.000,00 2,04
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 0,00
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava 0,00 0,00
REZERVA 0,00 0,00
POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00 0,00
SVEUKUPNO 1 244.500,00 100,00
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno 0.00
razvijenim podrucjima i kontinentu ’
Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica 0,00

| SVEUKUPNO 2

TOTAL SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2 244.500,00 100,00



