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UvoD

Osnova izrade plana programa za 2024. su ostvareni rezultati i aktivnosti prethodne turisticke
sezone, stanje na emitivnim trzistima i procjena za 2024. god. (prema podacima Hrvatske
turistiCke zajednice). Ovo je prva sezona nakon pandemije gdje su se vratili stari uvjeti, ali

samim time i odredene konkurentske destinacije.

TuristiCka zajednica Opcine Kastelir-Labinci svoj Program rada temelji na povecéanju dolazaka
u pred i posezoni, razvoju turistickog proizvoda koji je kljuéna komponenta marketinga,
povecanje investiranja u komunikaciju i oglaSavanje, kao i samo brendiranje turisticke
destinacije Kastelir-Labinci. Prednost destinacije Kastelir-Labinci je blizina veéih turisti¢kih
razvijenijih destinacija te prometna povezanost sa njima, blizina mora, mirno ruralno okruzenje
te svakako te gostoljubivo lokalno stanovnistvo koji svojim aktivnhostima te investicijama u

obiteljskom smjestaju i proizvodnji podizu kvalitetu turisticke ponude gostima.

Tako ¢e, TZO Kastelir-Labinci ¢e i u 2024. godini provoditi suradnju i povezivanje sa svim
lokalnim, direktnim i indirektnim sudionicima turisticke ponude, odnosno proizvodacima
lokalnih, autohtonih proizvoda, koji su temeljni resurs i potencijal kraja, uz pozitivnu i aktivhu

suradnju javnog — privatnog partnerstva, Opcine i TuristiCke Zajednice.

U 2024. nas Ceka i najavljeni novi Zakon o turizmu, prvi zakon ovakve vrste koji bi na snagu
trebao stupiti s 1. sijeCnja sljedeée godine, a koji za cilj ima osigurati oCuvanje resursa i
prostora, osigurati zadovoljstvo i kvalitetu Zivota lokalnog stanovniStva u turistiCkim
destinacijama te osigurati konkurentnost hrvatskog turizma na globalnom trZidtu. Novi Zakon
o turizmu donosi alate za praéenje i upravljanje razvojem turizma kao i poticaje za upravljanje
razvojem turizma. Pod alate za pracenje ubrajaju se indeks turisticke razvijenosti, satelitski
ra¢un odrzivog turizma te pokazatelji odrzivosti, a po pitanju upravljanja javnosti je predstavljen
Plan upravljanja destinacijom koji ¢e sastavljati na lokalnoj razini. Plan upravljanja destinacijom
izradivat &e turistiCke zajednice uz aktivno sudjelovanje svih dionika u turizmu, a odluke o
pojedinoj destinaciji donosit ¢e jedinica lokalne samouprave nakon javnog savjetovanja sa

zainteresiranom javnosScu.

Program rada izraden je po metodologiji i uputama HTZ-e a na temelju Clanka 55.i 57. Zakona
o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20). Zajednica je
obvezna u postupku donodenja Programa rada isti medusobno uskladiti i koordinirati s

nadleZznom regionalnom turistiCkom zajednicom Istarske Zupanije te potom predati svojim
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tijelima na usvajanju gdje Ce se uz eventualne izmjene i dopune od strane nadleznih tijela kao
i uz prilagodbe novonastalim situacijama rukovoditi Turistic¢ki ured u svom djelovanju tijekom
2024.godine. U ovom prijedlogu Programu rada i financijskom planu za 2024. godinu TuristiCke
zajednice Opcéine Kastelir-Labinci, sve aktivnosti koje ¢e biti prezentirane proizlaze iz Zakona
o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 ¢lanak 32). Prema tom

zakon zadace lokalne turistiCke zajednice jesu sljedece:

1. Razvoj proizvoda

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju€nih investicijskih projekata javnog sektora i
klju€nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivhosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i
grupne goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu
destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natje€aje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih
izvora financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. strateSko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te
po potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije
1.10. upravljanje javnom turisti¢kom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateSkih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska

turistiCka zajednica.

2.Informacije i istrazivanja

2.1. izrada i distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrzavanije i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistiCkim informativnim centrima (ako postoje/ima

potrebe za njima)



2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistiCkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrucju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turisti¢ke signalizacije, samostalno
i/ili u suradniji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistiCkim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske
turistiCke zajednice kao $to su: jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te evidencija

posijetitelja i svih oblika turistiCke ponude.

3. Distribucija

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih
aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistiCkoj ponudi na podruéju destinacije u
regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisti¢ku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketindkih materijala sukladno definiranim standardima i
upucivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisti¢ku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistitkom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom
turistiCkom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Lokalna turistiCka zajednica duzna je voditi raCuna da zadacée koje provodi budu uskladene sa
strateSkim marketinSkim smjernicama i uputama regionalne turistiCke zajednice i Hrvatske
turistiCke zajednice. 6. lokalna turisticka zajednica moZe na temelju posebne odluke
TuristiCkog vije¢a Hrvatske turistiCke zajednice biti clan medunarodnih turistickih organizacija
i srodnih udruzenja. U daljnjem tekstu slijede osnovne informacije o statistickim podacima TZO

Kastelir-Labinci.

Tablica 1 No¢enja na podrucju Opc¢ine Kastelir-Labinci u razdoblju od 01.01.2023.-
31.10.2023.

Drzava Dolasci Dolasci Indeks_ Noc¢enja | Nocenja Indeks tlﬁ:gi a nﬁ:g{ a Ini;irzlj_(s
2023. 2022. dolasci 2023. 2022. nocenja 2023, 2022. turista
Strani
turisti: 10.993 10.918 100,69 97.171 98.737 98,41 10.995 10.936 100,54
Domaci
turisti: 417 334 124,85 2.527 2.065 122,37 425 341 124,63
UKUPNO: 11.410 11.252 101,40 99.698 100.802 98,90 11.420 11.277 101,27

Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor



Prema sluzbenim podacima iz sustava e-visitora u prvih je deset mjeseci realizirano 11. 410
dolazaka (indeks 101, 40 u odnosu na 2022.) te 99. 698. nocenja (indeks 98,90 u odnosu na
2022.). U 10 mjeseci 2023. godine na podrucju Opcine Kastelir-Labinci boravilo je 11.420
turista. (indeks 101,27u odnosu na 2023.).

Grafikon 1 Struktura gostiju- ostvareni dolasci u 2023.
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Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor

Grafikon 2 Struktura gostiju- ostvareni no¢enja u 2023.
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Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor



Na temelju brojki o ostvarenim dolascima i no¢enjima najbrojniji su i 2023. godine bili

njemacki turisti, zatim gosti iz Austrije, Nizozemske, Slovenije, Italije.

Tablica 2 Ostvareni dolasci i no¢enja po mjesecima

Mjesec | Dolasci 2023. | Dolasci 2022. Nocenja 2023. Nocenja 2022
Sije€anj 15 35 273 457
Veljaca 22 44 330 564
Ozujak 52 75 454 800
Travanj 428 355 2.430 2.137
Svibanj 952 601 5.445 3.826
Lipanj 1.711 2.278 15.421 18.030
Srpanj 3.462 3.289 27.468 27.393
Kolovoz 3.310 3.375 33.275 33.381
Rujan 1.230 1.003 12.430 12.459
Listopad 228 197 2.172 1.755
Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor
Grafikon 3 Usporedba dolazaka po mjesecima
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Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor

Prema podacima iz gornje tablice i grafikona vidljivo je da je na podru¢ju Opcine Kastelir-
Labinci najviSe dolazaka ostvareno u srpnju te kolovozu. OvogodiSniji je lipanj bio nesto slabiji
u odnosu na 2022., ali su zato u posezoni (rujan i listopad) ostvareni bolji rezultati nego sto je
to bilo u 2022. godini.



Tablica 3 Turisti¢ki promet -nocenja po vrsti objekta

Objekti u domacinstvu 9.678 79.802
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) 1.233 10.552
Nekomercijalni smjestaj 447 8.863
Objekti na OPG-u (seljatkom domacinstvu) 52 481

Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor

Grafikon 4 TuristiCki promet -noéenja po vrsti objekta
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Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor

Iz tablice i grafikona je vidljivo kako je najviSe noéenja ostvareno u objektima u domacinstvu

85%, zatim u ostalim ugostiteljskim objektima za smjestaj sa 11%,

objektima 4% .

Tablica 4 Vrsta objekta na podrucju Opcine-Kastelir-Labinci

u nekomercijalnim

Nekomercijalni smjestaj / Kuc¢a stanovnika opcine/grada 89
Nekomercijalni smjestaj / Ku¢a za odmor (vikendica) 132
Objekti u domacinstvu / Kamp u domacinstvu 1
Obijekti u domacinstvu / Objekti u domadinstvu 202
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) / Apartman 7
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) / Kuca za

odmor 36
Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) / Studio

apartman 2

Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor




Grafikon 5 Vrsta objekta na podruc¢ju Opcine Kastelir-Labinci
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Apartman

Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor

Temeljni strateski ciljevi u 2024. godini

TuristiCka zajednica Kastelir-Labinci sukladno zakonski utvrdenih zadac¢a temeljem vazeéeg
Zakona o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N. 52/19 i N.N. 42/20)
djelovat ¢e u tri glavna pravca:

* Razvoj i marketing destinacije
* Osiguravanje cjelovite zastupljenosti specifi¢nih lokalnih interesa i

* Pobolj8anje uvjeta boravka turista u destinaciji

Ciljevi u 2024. godini usmjereni su na tri glavna pravca djelovanja:

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistiCkih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz ja¢anje
lokalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom nivou radi stvaranja medunarodno
konkurentnih turisti¢kih proizvoda

3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti o€uvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito

zastite okoliSa, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.



Polazec¢i od temeljnih strateskih ciljeva te ostvarenih rezultata tijekom deset mjeseci 2023.
godine zadace u 2024. jesu:

promocija turistiCke destinacije Kastelir-Labinci

-poboljSanje usluga pruzanja turistiCkih informacija putem svih komunikacijskih kanala, a
posebno online komunikacije;

-razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim u€incima turizma te potrebi
i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata turisti¢kog proizvoda opcine Kastelir-Labinci,

a osobito zastite okoliSa te prirodne i kulturne bastine sukladno odrzivom razvoju.

Ciljevi poslovanja TZO Kastelir — Labinci u 2024. godini:

¢ Unaprjedenje programa Summer in Kastelir kroz turisticka dogadanja

¢ Unaprjedenje degustacije lokalnih proizvoda ispred Butige — Friday Tasting
¢ Unapredenje tradicionalnih manifestacija osmisljavanjem bogatije ponude
¢ Organizacija i provedba novih dogadanja

¢ Promocija i vrednovanije tipi¢nih autohtonih proizvoda

e Bolja povezanost izmedu javnog i privatnog sektora

e Fokusiranje na promotivne aktivnosti

e Ozivljavanje, vidljivost i promocija u najsirem smislu

e lzrada strateskih , operativnih i komunikacijskih dokumenata

e Istrazivanja i analiza trzista , te jacanje konkurentske prednosti

e Daljnje jadanje suradnje s TZIZ , te HTZ-om

Vizija TZO Kastelir-Labinci kao i osnovna njena zadaca je uciniti mjesto privlaénijim i
atraktivnijim gostima i domacem stanovnistvu, kroz projekt ,Summer in Kastelir‘, Degustacija
lokalnih proizvoda ispred Butige — Friday Tasting, provedbom promotivnih i organizacijskih
aktivnosti, turistickom valorizacijom kulturno povijesne bastine, obogacivanjem tradicionalnih
manifestacija i organizacija novih . U izvrS8avanju navedenih zadataka i aktivnosti TZO Kastelir
Labinci ¢e i u 2024. godini suradivati s gospodarskim subjektima koji su posredno ili
neposredno vezani za obavljanje turistiCke djelatnosti (vinari, uljari, medari, proizvodaci
domacdih zestokih pi¢a, craft proizvoda, domace radinosti, vlasnicima OPG-a, ugostiteljima ...)
te istrazivati, analizirati i jaCati konkurentnost trzista. Tako ¢e, TZO Kastelir-Labinci ¢e i u 2024.
godini provoditi suradnju i povezivanje sa svim lokalnim, direktnim i indirektnim sudionicima
turistiCke ponude, odnosno proizvodac¢ima lokalnih, autohtonih proizvoda, koji su temeljni
resurs i potencijal kraja, uz pozitivhu i aktivhu suradnju javnog — privatnog partnerstva, Opcine

i TuristiCke Zajednice.



Program rada izraden je po metodologiji i uputama HTZ-e a na temelju €lanka 55.i 57. Zakona
o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20). Zajednica je
obvezna u postupku dono$enja Programa rada isti medusobno uskladiti i koordinirati s
nadleznom regionalnom turistickom zajednicom Istarske Zupanije te potom predati svojim
tijelima na usvajanju gdje ¢e se uz eventualne izmjene i dopune od strane nadleznih tijela kao

i uz prilagodbe novonastalim situacijama.

Procjena fiziCkog obujma turistickog prometa u Kastelir-Labinci 2024. godine

Temeljem jedinstvenog informacijskog sustava za prijavu i odjavu gostiju te evidenciju naplate
turistiCke pristojbe ,eVisitor®, Turisti¢ki informativni centar vodi jedinstveni popis turista na
podrucju opcine Kastelir-Labinci. lako je ova godina bila izrazito uspjesna te takvu o¢ekujemo
i sliedeéu 2024.

TuristiCka zajednica Opcine Kastelir-Labinci svoj Program rada temelji na poveéanju dolazaka
u pred i posezoni, razvoju turistickog proizvoda koji je kljuéna komponenta marketinga,
povecanje investiranja u komunikaciju i oglasavanje, kao i samo brendiranje turistiCke
destinacije Kastelir-Labinci. Prednost destinacije Kastelir-Labinci je blizina veéih turisti¢kih
razvijenijin destinacija te prometna povezanost, blizina mora, mirno ruralno okruzenje te
svakako gostoljubivo lokalno stanovnistvo koje svojim aktivnostima te investicijama u

obiteljskom smjestaju i proizvodnji podizu kvalitetu turisticke ponude gostima.



PLAN PRIHODA

Prijedlog plana prihoda za 2024. godinu zasniva se na procjeni ostvarenja izvornih prihoda iz
zakonom utvrdenih za sustav turisti¢kih zajednica odnosno temelje se na uplatama boravisne

pristojbe i turistiCke ¢lanarine, te se drugim djelom baziraju na donaciju iz op¢inskog proracuna.

1. lzvorni prihodi

1.1. TuristiGka pristojba

TuristiCka zajednica Opcine Kastelir-Labinci svoje prihode ostvaruje pretezito iz izvornih
prihoda — turistiCke pristojbe i turistiCke ¢lanarine. Predvida se da bi izvorni prihodi od turisticke
pristojbe iznosili 150.000,00 EUR u bruto iznosu, odnosno 63. 814,00 EUR neto. U nastavku

slijedi prikaz raspodjele TuristiCke pristojbe.

Tablica 5 Projekcija raspodjele TB u 2024. godini

NAZIV KORISNIKA TB IZNOS
CRVENI KRIZ 1% 1.500 €
HTZ RAZVOINI PROJEKTI 3,5 5.250 €
HTZ-UDRUZENI PROJEKTI 2% 3.000 €
OSTATAK 140.250 €
HTZ 20% 28.050 €
TZ12 15% 21.038€
TZO 65% 91.163 €
OPCINA 30% OD 65% 27.349 €
TZ 70% OD 65% 63.814 €

Planom za 2024. godinu predvidaju se prihodi od turisti¢ke pristojbe na bazi ostvarenja 100%
viSe prihoda od turisti¢ke pristojbe iz 2023. godine u iznosu od 63.814,00EUR iz razloga sto je
donijeta Odluka o visini turisticke pristojbe po osobi i nocenju i visini godidnjeg pausalnog
iznosa turistiCke pristojbe za opcine i gradove na podrudju Istarske Zupanije za 2024. godinu
gdje je turistiCka pristojba za osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu u godiSnjem pausalnom iznosu podignuta na 100,

00 EUR za smjestaj u domacinstvu.

1.2. Clanarina
Prihodi od turisticke ¢lanarine ostvaruje se od uplata ¢lanarine koju uplaéuju pravne i fiziCke

osobe koje ostvaruju prihod pruZzanjem ugostiteljskih usluga, usluge u turizmu ili obavljanjem
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S turizmom neposredno povezanih djelatnosti. Planirani prihodi od turistiCke ¢lanarine za
2024. godinu su u iznosu od 6.000,00 EUR.

2. Prihodi iz proraduna op¢ine/grada/zupanije i drzavnhog prorac¢una

Planirani su prihodi u iznosu od 10.000,00 EUR iz prora¢una Opcine

3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica

Planiraju se u iznosu od 10.000,00 EUR, a odnose se na sredstva iz Fonda za turistiCki
nedovoljno razvijena podrucja i kontinent koje dodjeljuje HTZ, a potom i RTZ prema LTZ u
skladu s Pravilnicima i Javnim pozivima, sredstva iz Fonda za udruzZene turisticke zajednice
koje dodjeljuje HTZ u skladu s Pravilnikom i Javnim pozivom, te ostale potpore, donacije,
participacije i sl. koje se provode na svim razinama sustava sukladno odlukama, sporazumima,
natje€ajima i ostalim nacCinima pisano regulirane suradnje.

4. Prihodi iz EU fondova
Nema kandidiranih projekata.

5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
Nisu planirani prihodi iz gospodarskih djelatnosti u 2024. godini.

6. Donosi iz prethodnih godina
Planiran je preneseni prihod iz prethodne godine u iznosu od

Tablica 6 Prikaz planiranih prihoda u 2024.

PRIHODI Plan za 2024. udio %
1. Izvorni prihodi 70.000,00 € 76,09%
1.1. Turisticka pristojba 63.814,00 € 69,36%
1.2. | Clanarina 6.186,00 € 6,72%
). Privhodi iz proraf:una opéine/grada/Zupanije i 10.000,00 € 10.87%
drzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 10.000,00 € 10,87%
4, Prihodi iz EU fondova
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 2.000,00 € 2,17%
7. Ostali prihodi

SVEUKUPNO 92.000,00 € 100,00%
Izvor: vlastita obrada

Planom za 2024. godinu predvidaju se prihodi u iznosu od 92.000,00 €. Izvorni prihodi koje
Cine TuristiCka pristojba i €lanarina iznose 70.814,00 EUR te &ine 76,09% ukupnih prihoda.
Posebnim pravilnikom ministar turizma propisuje najnizi i najvisi iznos turistiCke pristojbe po

osobi i noéenju, najnizi i najvisi pausalni iznos turisticke pristojbe koji placaju osobe koje
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pruzaju usluge smjestaja u domacinstvu i visinu godiSnjeg pausalnog iznosa turisti¢ke pristojbe
koji pla¢a vlasnik ku¢e, apartmana ili stana za odmor za sebe i ¢lanove uze obitelji. Odluku o
visini turistiCke pristojbe donosi zupanijska skupstina, uz misljenje lokalnih turisti¢kih zajednica

najkasnije do kraja sije¢nja tekuée godine za sliedec¢u godinu.

1.ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1.I1zrada strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih
dokumenata

Detaljan i precizan | Od 2024. stupa na snagu novi Zakon o turizmu koji ¢e kao obavezu
opis aktivnosti:

Naslov aktivnosti

predvidati donoSenje plana upravljanja destinacijom. Plan upravljanja
destinacijom izraduje turistiCka zajednica za razdoblje od Cetiri godine. Za
izradu plana upravljanja destinacijom planirana su sredstva u iznosu od
10.000,00 EUR.

Cilj aktivnosti: Oc¢uvanije resursa i prostora, osigurati zadovoljstvo i kvalitetu Zivota
lokalnog stanovnistva

Nositelji aktivnostii | TZ Kastelir-Labinci, Opéina Kastelir-Labinci

partneri:
Iznos potreban za 10.000,00EUR
realizaciju
aktivnosti
Rokovi realizacije Prosinac 2024.
aktivnosti:

1.2.Istrazivanje i analiza trzista

Navedena aktivhost obuhvaca redovne analize trziSta, kretanje trendova, benchmarking te
analize koje Ce se izradivati prema potrebi sustava za obavljanje raznih zadaca i aktivnosti.
Nije planirana provedba predmetnih aktivnosti radi miSljenja da TuristiCka zajednica prati
promjene vazne za daljnje planiranje razvoja, bez troskova, u vidu analize od strane djelatnika.

Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2024.

1.3. Mjerenje uéinkovitosti promotivnih aktivnosti

Navedena aktivnost obuhvaca povratne informacije o ulaganjima turistiCke zajednice na svim
razinama promocije te razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mnijenja. (npr.

ispitivanje turista o doZivljaju destinacije). Provedba predmetnih aktivnosti nije planirana radi
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misljenja da provedba istraZzivanja i analize trziSta u relativno maloj turistickoj destinaciji nece

rezultirati kvalitetnim i reprezentativnim zakljuécima i rezultatima. Navedene aktivnosti ne

planiraju se u programu za 2024.

2.RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Za razvoj turisti¢kog proizvoda ukupno se planira 25,800 EUR &to predstavlja 28% od
ukupno planiranih aktivnosti.

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda —

Friday testing

Pod navedene aktivnosti spadaju:

¢ selekcija klju¢nih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih ciljnih skupina kojima se

turisticki proizvod komunicira,

¢ razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode —

inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda,

¢ razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne

goste,

¢ razvoj ostalih elemenata turistiCke ponude s fokusom na cjelogodiSnju ponudu destinacije.

TuristiCka zajednica opcine Kastelir-Labinci u 2024. godini planira kroz program Friday Tasting

razvijati dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne

goste te razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodiSnju ponudu

destinacije.

Naslov , :

aktivnosti Friday Tasting

Detaljan i U 2024. TZ Kastelir-Labinci planira u suradnji s dionicima iz
precizan lokalnog sektora pripremiti nekoliko programa koji bi na najbolji

opis aktivnosti:

nacin prezentirali ponudu na podrucju Opcine te poblize upoznalo
posjetitelie sa svim potencijalima. Uz manifestacije TZ Kastelir-
Labinci radi na aktivnom unaprjedenju turistiCke ponude kroz
poljoprivredni sektor. U suradnji sa Poljopriviednom udrugom Vitis
nastavlja se sa projektom Friday Testing.

Cilj aktivnosti:

Ocuvanije resursa i prostora, osigurati zadovoljstvo i kvalitetu
Zivota lokalnog stanovniStva, poticati lokalnu proizvodnju.

Nositelji aktivnosti
[
partneri:

TZ Kastelir-Labinci, Poljoprivredna Udruga Vitis Opcina Kastelir-
Labinci
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Iznos potreban za | 2.000,00EUR
realizaciju

aktivnosti

Rokovi realizacije | Rujan 2024.
aktivnosti:

2.2. Sustavi ozna€avanja kvalitete turistickog proizvoda

U sklopu ove aktivnosti planiraju se rashodi za klastersku suradnju i to za razvoj outdoor
proizvoda i klasterskog web portala.

NASLOV
AKTIVNOSTI

2.2.1. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG
PROIZVODA —-ISTRA OUTDOOR

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

TZ Opcine Kastelir-Labinci se odlu€ila za klastersku suradnju s TZG
Pore¢a, TZO Tara-Vabrige, TZO Funtane i TZO ViZinade. Kao
klju€ni proizvodi klastera definirani su: dogadanja, sunce i more i
outdoor aktivnosti. Navedema aktivnost predstavlja objave i
azuriranje redovnih podatka na web-stranicama - Istra bike, Istra
trails, Istra outdoor - unos i azuriranje podataka na web-stranicama.

Cilj aktivnosti:

Cili ove aktivnosti je promocija i prepoznatljivost turistiCkog
proizvoda PoreStine i Kastelir-Labinci te razvoj visokokvalitetne
ponude outdoor turizma te povezivanju outdoor ponude u integralni
turisticki proizvod.

Nositelji aktivnosti i
partneri:

TZ, Klaster Riviera Pore¢, IRTA Porec¢

Iznos potreban za
realizaciju aktivnosti

1.000,00 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano kroz 2024.

NASLOV
AKTIVNOSTI

2.2.2. KLASTERSKI WEB PORTAL | DRUSTVENE MREZE

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Na razini klastera pokrenut ¢e se izrada jedinstvenog web portala
koji ¢e biti srediSnje mjesto promoviranja turistiCke ponude svih
destinacija u klasteru. Prilikom izrade istoga, potrebno je odluditi
zadrzavaju li destinacije svoje web stranice i samo ih integriraju
direktnom poveznicom na novi web ili se zasebne stranice ukidaju,
a sav njihov sadrzaj preuzima novi web portal. U planu za 2024.
godinu je angaziranje agencije koja bi definirala strukturu
klasterskog web portala i time postavila temelje za davanje natjeCaja
i za vodenje projekta. Nakon uspostave jedinstvenog web portala
sliedeéi korak podrazumijeva nastup klastera na drustvenim
mrezama uz angazman marketinSke agencije koja ¢e upravljati
zajednickim profilima na druStvenim mrezama, a sve u skladu s
definiranim klasterskim brendom i komunikacijskom strategijom.

Cilj aktivnosti:

Projekt ¢e doprinijeti poveéanju privliacnosti i pronalazeniju turisti¢kih
kapaciteta, te uspostavi boljeg upravljanja destinacijom.
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Nositelji aktivnosti i
partneri:

TZ, Klaster Riviera Pore¢

Iznos potreban za
realizaciju aktivnosti

2.000,00 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano kroz 2024.

2.3. Podrska razvoju turisti€kih dogadanja

TZO Kastelir-Labinci 2022. je godine zapocela sa Programom Hello Summer in Kastelir-
Labinci koji sadrZi niz zabavnih, sportskih, kulturnih dogadanja osmisljenih u cilju zabave i
ugodnijeg boravka gostiju na nasem podrucju. Atraktivni programi manifestacija obogacuju
turisticku ponudu mijesta, generiraju dolaske i nocenja, promi¢u mjesto kao turisticku
destinaciju i rezultiraju pove¢anom turistickom potro$njom. Stoga se organizaciji manifestacija
uvijek pristupa s posebnom paznjom. U 2024. planira se program Hello summer in Kastelir-
Labinci organizirati u malo drugacijem izdanju, smanijiti broj eventa C&etvrtkom te ih
ukomponirati zajedno sa Frday Tastingom ispred Butige.

NASLOV
AKTIVNOSTI

2.3.1.USKRS U KASTELIRU

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Prigodna gastro ponuda na Placu, izrada pinci i kolaca. Odrzavanje
radionice u bojanju jaja. UkraSavanje srca na Placu u Kasteliru.
TroSkovi organizacije i provedbe manifestacija ukljuCuju sljedece:
izrada plakata namijenjenih promociji i najavi manifestacija,
angazman kuhara/slasti¢ara i tro§kovi namirnica za izradu pinci.

realizaciju aktivnosti

Cilj aktivnosti: Mjestanima pruziti jedinstven blagdanski osjec¢aj te im pribliziti
tradiciju.

Nositelji aktivnosti i TZ,JLS

partneri:

Iznos potreban za 500,00 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Ozujak, travanj 2024.

NASLOV
AKTIVNOSTI

2.3.2. DJECJA PREDSTAVA

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

DjeCje predstave spadaju u redovan ljetni program. Planirana je
jedna predstava i dolazak madioniCara uz prigodnu gastro ponudu.
TroSkovi organizacije i provedbe manifestacija uklju€uju izradu
plakata namijenjenih promociji i najavi manifestacija te angazman
izvodaca.

Cilj aktivnosti:

Ponuda dodatnih sadrzaja posjetiteljima destinacije. Poseban fokus
na projekcije prilagodene djeci, te kreiranje dozivljaja za odrasle uz
prateCe sadrzaje.

realizaciju aktivnosti

Nositelji aktivnosti i TZ
partneri:
Iznos potreban za 1.000,00 EUR
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Rokovi realizacije
aktivnosti:

Srpanj, kolovoz, 2023.

NASLOV
AKTIVNOSTI

2.3.3. UNDER THE STARS

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Under the Stars spada u redovan program Hello Summer in Kastelir-
Labinci. U 2024. planira se odrzati ispred Butige u dva termina. U
sklopu Under the stars svoje e proizvode prezentirati lokalni vinari.
Troskovi organizacije i provedbe manifestacija ukljucuju sliedece:
izrada plakata namijenjenih promociji i najavi manifestacija,
angazmana  glazbenih  izvodaCa; troSkovi reprezentacije
(ugostiteljske usluge, hrana i pic¢e i smjestaj odredenih sudionika).

Cilj aktivnosti:

Razvoj manifestacija kao jednog od klju¢nih turisti¢kih proizvoda na
podruéju destinacije. Razvoje i odrZzavanjem manifestacija daje se
gostima dodatni sadrzaj u destinacije, upoznavanje sa lokalnim
obi¢ajima i proizvodima. Ujedno se gradi prepoznatljivost destinacije
i razvija proizvod koji daje dodatnu vrijednost.

Nositelji aktivnosti i
partneri:

TZ, JLS, Poljoprivredna udruga Vitis

Iznos potreban za
realizaciju aktivnosti

1.500,00 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Srpanj, kolovoz, 2024.

NASLOV
AKTIVNOSTI

2.3.4. CRAFT PARTY

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Craft Party prvi put je odrzan ove godine u sklopu programa Hello
Summer in Kastelir-Labinci. U sklopu Craft partya sudjeluju
proizvodaci craft pica s podrucja opéine sa svojom ponudom te
prigodna gastronomska ponuda. Obzirom da se u 2022. ovaj event
pokazao izrazito uspjesnim i posje¢enim naroc€ito medu mladom
populacijom u 2023. planiraju se pojatane marketindke aktivnosti.
Planirana su dva termina u 2023. TroSkovi organizacije i provedbe
manifestacija ukljuCuju sljede¢e: izrada plakata namijenjenih
promociji i najavi manifestacija, angazmana glazbenih izvodaca;
angaziranje profesionalnog fotografa, troSkovi reprezentacije
(ugostiteljske usluge, hrana i pi¢e i smjestaj odredenih sudionika).

Cilj aktivnosti:

Razvoj manifestacija kao jednog od klju¢nih turisti¢kih proizvoda na
podrucju destinacije. Razvoje i odrzavanjem manifestacija daje se
gostima dodatni sadrzaj u destinacije, upoznavanje sa lokalnim
obi¢ajima i proizvodima. Ujedno se gradi prepoznatljivost destinacije
i razvija proizvod koji daje dodatnu vrijednost.

Nositelji aktivnosti i TZ,JLS
partneri:
Iznos potreban za 1.500,00 EUR

realizaciju aktivnosti

Rokovi realizacije

Srpanj, kolovoz, 2024.
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aktivnosti:

NASLOV
AKTIVNOSTI

2.3.5. GRAMPERIJADA

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Gramperijada / festival krumpira, 25.07.2024- predstavljanje
domaceg krumpira na razne nacine, organizacija prezentacije jela
mjestana i gostiju te uklju€enje Sto veceg broj domacih autohtonih
proizvodaca uz Zivu glazbu Nakon izrazito uspjeSne Gramperijade u
2023. plan je podignuti manifestaciju na veéu razinu, ukljuciti $to vedi
broj dionika i prezentirati jela od krumpira internacionalnoj razini.

Cilj aktivnosti:

Razvoj manifestacija kao jednog od klju¢nih turistiCkih proizvoda na
podruéju destinacije. Razvoje i odrzavanjem manifestacija daje se
gostima dodatni sadrzaj u destinacije, upoznavanje sa lokalnim
obi€ajima i proizvodima. Ujedno se gradi prepoznatljivost destinacije
i razvija proizvod koji daje dodatnu vrijednost.

Nositelji aktivnosti i
partneri:

TZ, JLS

Iznos potreban za
realizaciju aktivnosti

12.000,00 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Srpan;j, kolovoz, 2024.

NASLOV
AKTIVNOSTI

2.3.6. SVJETSKI DAN TURIZMA

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Svjetski dan turizma - 27.09.2024. Ispred Butige organizirati ¢e
besplatne degustacije proizvoda lokalnih OPG-ova uz prigodnu
gastronomsku ponudu te glazbu.

Cilj aktivnosti:

Razvoj manifestacija kao jednog od klju¢nih turisti¢kih proizvoda na
podru€ju destinacije. Podupiranje rad lokalnih OPG-ova te
prepoznatljivost destinacije i razvoj proizvoda koji daje dodatnu

vrijednost.
Nositelji aktivnosti i TZ, JLS
partneri:
Iznos potreban za 1.000,00 EUR
realizaciju aktivnosti:
Rokovi realizacije Rujan 2024.
aktivnosti:
NASLOV 2.3.7. USUSRET BOZICU
AKTIVNOSTI

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Kraj godine obiljeziti ée boziéni program ususret Bozic¢u. Program
uklju€uje prigodnu gastronomsku ponudu zimskih kuéica, koncerte,
predstave, podjela boZi¢nih paketa.

Cilj aktivnosti:

Razvoj manifestacija kao jednog od kljuénih turisti¢kih proizvoda na
podrucju destinacije. Razvoje i odrzavanjem manifestacija daje se
gostima dodatni sadrzaj u destinacije, upoznavanje sa lokalnim
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obi€ajima i proizvodima. Ujedno se gradi prepoznatljivost destinacije
i razvija proizvod koji daje dodatnu vrijednost.

Nositelji aktivnosti i TZ,JLS
partneri:
Iznos potreban za 500,00 EUR

realizaciju aktivnosti:

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Prosinac, 2024.

2.4. Turisticka infrastruktura

NASLOV
AKTIVNOSTI

Odrzavanje pjesackih i biciklisti¢kih staza

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Sredstva se planiraju za uredenje pjeSackih i biciklistiCkih staza na
nasem podrucju te za izradu novih biciklistickih i pjesackih staza.
Predvidena sredstva utroSit ¢e se za redovito odrzavanje, sjeCu
izraslog granja i nasipavanije.

Cilj aktivnosti: Kvalitetna infrastruktura pridonijet ¢e i vecoj sigurnosti sudionika.
Nositelji aktivnosti i TZ, JLS
partneri:

Iznos potreban za
realizaciju aktivhosti:

2.800,00 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Prosinac, 2024.
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3.KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

U nastavku su iskazane planske aktivnosti iz grupe Komunikacija i oglasavanje za lokalne
turistiCke zajednice koje ostvaruju do 1.000.000 kn u koju spada i TZ Kastelir-Labinci.

3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

NASLOV
AKTIVNOSTI

Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Sredstva se planiraju za eventualne sajmove i posebne prezentacije
koje bi odrzali u suradnji s ostalim TZ-ima u klasteru. Turisti¢ki
sajmovi su jo$ uvijek nezaobilazan kanal susreta turisticke ponude i
potraznje, jedan od kanala distribucije informacija te najizravniji
na¢in  obracanja potencijalnim  turisti¢kim potrosacima,
predstavnicima medija i organizatorima putovanja.

realizaciju aktivnosti:

Cilj aktivnosti: Promocija podrugja i turisti¢kih potencijala.
Nositelji aktivnosti i TZ

partneri:

Iznos potreban za 600,00 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano tokom cijele godine

3.2.Suradnja s organizatorima putovanja

NASLOV
AKTIVNOSTI

Suradnja s organizatorima putovanja-PR-agencije za kontakte sa
medijima

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Navedena aktivhost predstavlja pruzanje podrSske u organizaciji
studijskih putovanja novinara, predstavnika organizatora putovanja i
agenata u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom i HTZ-om.

Cilj aktivnosti:

Cilj ove aktivnosti informiranje posjetitelja, predstavnike medija i
turista o turistiCkim sadrzajima. Projekt ¢e doprinijeti povecaniju
priviacnosti i pronalazenju turistiCkih kapaciteta, te uspostavi boljeg
upravljanja destinacijom.

realizaciju aktivnosti:

Nositelji aktivnosti i TZ,
partneri:
Iznos potreban za 500,00 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano tokom cijele godine
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3.3. Kreiranje promotivnog materijala

NASLOV
AKTIVNOSTI

DRUSTVENE MREZE | PORTALI

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Suvremena komunikacija u velikoj se mjeri zasniva na koristenju
interneta, pri ¢emu veliki doprinos daje komunikacija putem
drustvenih mreza. DruStvene mreze su puno jeftiniji medij od
klasicnih (novine, radio, televizija), ali nisu besplatne i zahtijevaju
ulaganje energije u izgradnju i odrzavanije.

Cilj aktivnosti:

Cilj ove aktivnosti je Sto veca dostupnost informacija o ponudi
Kastelir-Labinci. Zahvaljuju¢i eksploziji mobilnog interneta (velika
vecina turista dolazi sa pametnim telefonima koji su konstantno
spojeni na Internet) klijenti su 24 sata dnevno u mogucnosti koristiti
drustvene mreze, postavljati pitanja i traziti nove sadrzaje koji ¢e ih
zabaviti dok se nalaze na odmoru u Hrvatskoj.

Nositelji aktivnosti i TZ,
partneri:
Iznos potreban za 5,000,00 EUR

realizaciju aktivhosti:

Rokovi realizacije

Kontinuirano tokom cijele godine

aktivnosti:
NASLOV TISAK LETAKA, PLAKATA, PROFESIONALNE FOTOGRAFIJE,
AKTIVNOSTI VIDEO PRODUKCIJA

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Kroz ovu stavku predvida se realizacija grafiCkog oblikovanja i tisak
raznih broSura s destinacijskom ponudom koje ¢emo izdati tijekom
2022. godine i druge graficke materijale koji ¢e sluZiti u promotivne
svrhe te angazman profesionalnog fotografa.

Cilj aktivnosti: Pruziti informacije turistima i posjetiteljima.
Nositelji aktivnosti i TZ,

partneri:

Iznos potreban za 700,00EUR

realizaciju aktivnosti:

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano tokom cijele godine

3.4. Internetske stranice

NASLOV
AKTIVNOSTI

INTERNETSKE STRANICE-RAZVOJ | ODRZAVANJE WEB-A

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Kroz ovu stavku predvida se upravljanje internet stranice, wordpress
stranicom njeno redovno odrzavanje i aZuriranjem postojecih

sadrzaja.
Cilj aktivnosti: Pruziti informacije turistima i posjetiteljima.
Nositelji aktivnosti i TZ,
partneri:
Iznos potreban za 1.200,00 EUR

realizaciju aktivnosti:

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano tokom cijele godine
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3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistiCkih podataka

Navedena aktivnost obuhvaéa uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudi i
potraznji, otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka ,pripremu i sortiranje i slanje podataka
o turistickoj ponudi na podruéju destinacije u regionalnu turistiCku zajednicu i Hrvatsku
turistiCku zajednicu. Provedba predmetnih aktivnosti nije planirana u 2024.

3.6.TuristiCko-informativne aktivnosti
Navedena aktivnost obuhvaéa upravljanje TIC-evima (funkcioniranje Turisti¢ko-informativnog
centra  ukljuCujuéi  place turistickih  informatora) upravljanje = Centrima za
posijetitelje/interpretacijskim centrima i postavljanje infopunktova te postavljanje i odrZzavanje
turistiCke signalizacije samostalno i/ili u suradniji s jedinicom lokalne samouprave. Provedba
predmetnih aktivnosti nije planirana u 2024.
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4. DESTINACIJSKI MENADZMENT

4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor

Navedena aktivnost obuhvaca sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim
turistiCkim informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske turistiCcke zajednice kao sto
su jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke ponude/atrakcija
na podrucju Zupanije/regije. Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2023.

4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

NASLOV
AKTIVNOSTI

Sufinanciranje rada dodatnog tima Hitne medicinske pomodi

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Sredstva se planiraju za sufinanciranje rada dodatnog tima Hitne
medicinske pomoci tijekom ljetnih mjeseci, pomo¢ za kupnju vozila
hitne pomodi i ostale trosSkove.

realizaciju aktivnosti:

Cilj aktivnosti: Osigurati kvalitetnu zdravstvenu zastitu gostima i lokanom
stanovnistvu.

Nositelji aktivnosti i TZ

partneri:

Iznos potreban za 2,000 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Prosinac, 2024.

4.3.Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa

NASLOV
AKTIVNOSTI

Poticanje na oCuvanje i uredenje okoliSa

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Za 2024. godinu planira se uredenje i unapredivanje javnih i
hortikulturnih povrSina u Parku gdje se odrzavaju svi ljetni eventii na
Placu gdje je ured TuristiCke zajednice.

realizaciju aktivnosti:

Cilj aktivnosti: Povecanje atraktivnosti destinacije te podizanje svijesti na oCuvanje
i uredenje mjesta lokalnog stanovnistva.

Nositelji aktivnosti i TZ

partneri:

Iznos potreban za 1000,00 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano tokom cijele godine
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5.CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2024.

5.2. Domace strukovne i sl. organizacije
Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2024..

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6.1.Plaée

NASLOV
AKTIVNOSTI

PLACE

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

U turisti¢koj zajednici zaposlen je direktor te jedan sezonski djelatnik
na ugovor o djelu. Direktor turistiCke zajednice zaposlen je tokom
cijele godite te obavlja sve administrativhe i vezane poslove u
djelokrugu rada turisticke zajednice. Sezonski zaposlenik obavlja
kadrovske i opCe posloveO,vodi rauna o sustavu E-visitor te o
iznajmljivadima i druge poslove koje mu odrede tijela TZ-a. Ured TZ-
a, sukladno Zakonu, vrSi sve poslove organizacije i promocije
turistiCkog proizvoda i manifestacija s podrucja Opc¢ine. Ured TZ-a,
sukladno Zakonu, vrSi sve poslove organizacije i promocije
turistiCkog proizvoda i manifestacija s podrucja Opcine.

realizaciju aktivnosti:

Cilj aktivnosti: Omoguciti kvaliteta i kontinuirani rad turistiCke zajednice sa fokusom
na kvalitativan razvoj iste.

Nositelji aktivnosti i TZ

partneri:

Iznos potreban za 35,000 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano tokom cijele godine

6.2.Materijalni troskovi

NASLOV
AKTIVNOSTI

Materijalni troSkovi

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

TroSkovi funkcioniranja ureda turistiCke zajednice (rezijski troSkovi,
zakup prostora, uredska oprema i materijal, odrzavanje prostora,
troSkovi platnog prometa, odvjetniCki i javnobiljezniCki troSkovi,
troSkovi postarine, struéno usavrSavanje zaposlenika i sl.)

Cilj aktivnosti:

Omogucditi kvaliteta i kontinuirani rad turistiCke zajednice sa fokusom
na kvalitativan razvoj iste.

realizaciju aktivnosti:

Nositelji aktivnosti i TZ
partneri:
Iznos potreban za 5.700 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano tokom cijele godine
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7/.REZERVA

NASLOV
AKTIVNOSTI

Rezerva

Detaljan i precizan
opis aktivnosti:

Ova aktivnost predstavlja rezerva do 5 % za potrebe osiguranja
likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih
aktivnosti (Odlukom Turisti¢kog vije¢a moguéa je alokacija sredstava
rezerve na ostale pojedinaéno planirane aktivnosti ili nove
aktivnosti).

Cilj aktivnosti: Omoguéiti rad turistiCke zajednice u prvim mjesecima 2023. godine.
Nositelji aktivnosti i TZ
partneri:

Iznos potreban za
realizaciju aktivnosti:

4.500 EUR

Rokovi realizacije
aktivnosti:

Kontinuirano tokom cijele godine

8.POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE

GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u teku¢oj godini, ukoliko se ostvari manjak
prihoda, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava
rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. Navedena aktivnost nije

planirana.
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STRUKTURA PLANIRANJA — TABLICNI PRIKAZ

TOTAL

SVEUKUPNO 2

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

92.000,00 €

AKTIVNOSTI udio %
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 10.000,00 € 11%
11. ::;T(ﬂ;s::‘::e:kih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 10.000,00 €
1.2. IstraZivanje i analiza trziSta
1.3. Mijerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 25.800,00 € 28%
2.1, Ider.itifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih 2.000,00 €
proizvoda- FRIDAY TESTING
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 3.000,00 €
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 18.000,00 €
2.4. Turisti¢ka infrastruktura 2.800,00 €
3. KOMUNIKACIA | OGLASAVANJE 8.000,00 € 9%
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 600,00 €
3.2, Suradnja s organizatorima putovanja 500,00 €
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 5.700,00 €
3.4. Internetske stranice 1.200,00 €
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti
4. DESTINACISKI MENADZMENT 3.000,00 € 3%
4.1. Turisti€ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 2.000,00 €
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 1.000,00 €
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACJAMA
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 40.700,00 € 44%
6.1. Plaée 35.000,00 €
6.2. Materijalni troskovi 5.700,00 €
6.3. Tijela turisticke zajednice
6.4. Tro3kovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava
7. REZERVA 4.500,00 € 5%
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE
SVEUKUPNO 1 92.000,00 € 100%
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno
razvijenim podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruzenih turistickih zajednica

100%
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