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UvoD

Dana 1. sijeCnja 2020. na snagu je stupio Zakon kojim se ureduje sustav turistickih zajednica
(Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, NN 52/19 i 42/20). Lokalne su
turisticke zajednice bile duzne uskladiti svoje akte i ustrojstvo s odredbama novoga Zakona u roku
od 10 mjeseci od njegova stupanja na snagu. Prijedlog Programa rada TuristiCke zajednica Opc¢ine
KaStelir-Labinci za 2026. godinu napisan je u skladu s novim zadacama i obvezama lokalnih
turistiCkih zajednica proizaslih iz navedenog ,zakonskog paketa“ kojemu je glavni cilj bio

tranzicija turistickih zajednica u destinacijske menadZzment organizacije (DMO).

Hrvatska turistiCka zajednica je za potrebe cjelokupnog sustava turisti¢kih zajednicaizradila novu
metodologiju i standarde planiranja i izvjeSc¢ivanja. Metodologija je uskladena s novom
strukturom zadacéa turistiCkih zajednica na svim razinama sustava. Unificiranjem i
konsolidacijom planiranja i izvjeSéivanja o provedenim aktivhostima Zzeljela se postiéi
transparentnost poslovanja turisti¢kih zajednica, jasan i precizan pregled njihovih aktivnosti i
uloga koje imaju u razvoju turistickih destinacija, te implementaciji i provedbi pripadajucih im
zadaca sukladno razini njihova ustroja. Ovaj je Program rada sastavljen u skladu s propisanom
Metodologijom i obvezatnim uputama za izradu godiSnjeg programa rada. Osnova izrade plana
programa za 2026. su ostvareni rezultati i aktivnosti prethodne turisticke sezone, stanje na

emitivnim trZiStima i procjena za 2026. god. (prema podacima Hrvatske turistiCke zajednice).

Jedan od najznacajnijih dogadaja u 2025. godini bilo je prestizno priznanje UNWTO-a, kojim je
Opcéina Kastelir-Labinci uvr§tena u mrezu Najboljih sela svijeta. Ovo priznanje potvrduje
dugogodisSnji uspjeSan rad i ulaganje u odrzivi razvoj turizma i lokalne zajednice. Tijekom 2025.
godine ostvareni su znacajni iskoraci u podrucju brendiranja destinacije kao srediSta ruralnog
turizma te kao destinacije koja poti¢e poljoprivrednu proizvodnju, ¢ime je dodatno ucévr§éen
identitet KasStelira-Labinaca kao destinacije grampera. Manifestacija Gramperijada podignuta je
na viSu razinu — odrzane su brojne radionice posvecéene jelima od krumpira, ljetni program bio je
tematski usmjeren na promociju krumpira, a predstavljeni su i novi suveniri te maskota

,Gramperka“.

Uz to, uspjesno je realiziran i novi outdoor projekt Gourm-e-bike, koji je u svibnju 2025. privukao

velik broj sudionika te doprinio dodatnoj promociji lokalne gastronomije, aktivhog odmora i



lokalnih OPG-ova. Rije€ je o projektu koji spaja outdoor i enogastronomsku ponudu, stvarajuci

autentiCan dozivljaj KaStelira kroz voznju, prirodu i lokalne okuse.

Friday Tasting u 2025. godini bio je najbogatiji i najposjeéeniji do sada. Privukao je velik broj
posjetitelja te potvrdio svoj status vazne lokalne manifestacije. Ove godine po prvi put
organizirana su live cooking radionice, u kojima je jelo od grampera bilo u srediStu paznje — Sto se
pokazalo kao iznimno uspjeSan i atraktivan projekt. Popularnosti i kvaliteti ovogodiSnjeg Friday
Tastinga dodatno je pridonijela znaCajna podrska Fonda za nedovoljno razvijene destinacije,
zahvaljujuéi kojoj smo uspjeli obogatiti i proSiriti ponudu manifestacije, na zadovoljstvo svih

posjetitelja i sudionika.

Godina 2025. obiljezena je brojnim uspjesima i vidljivim napretkom u turistickom razvoju
destinacije. U 2026. godini Turisti¢ka zajednica Opc¢ine Kastelir-Labinci planira nastaviti suradnju
sa svim lokalnim dionicima, s posebnim naglaskom na daljnji razvoj, marketing i promociju
destinacije te na jaCanje prepoznatljivosti Kastelira-Labinaca kao jedinstvene ruralne turisticke
destinacije. Tako ¢e, TZO Kastelir-Labinci ¢ée i u 2026. godini provoditi suradnju i povezivanje sa
svim lokalnim, direktnim i indirektnim sudionicima turisticke ponude, odnosno proizvodac¢ima
lokalnih, autohtonih proizvoda, koji su temeljni resurs i potencijal kraja, uz pozitivnu i aktivhu

suradnju javnog - privatnog partnerstva, Opc¢ine.

U 2025. godini zapocCeta je izrada Plana upravljanja destinacijom, u suradnji s ostalim turisti¢kim
zajednicama koje Cine klaster Riviera Pore€. Tijekom ljetnih mjeseci provedeno je anketiranje
lokalnog stanovnistva i posjetitelja koji borave u destinaciji, s ciliem prikupljanja povratnih
informacija o zadovoljstvu, potrebama i prijedlozima za unapredenje turisti¢ke ponude. Odrzane
su brojne koordinacije i radni sastanci, a paralelno se prikupljaju relevantni podaci potrebni za
izradu Plana, ukljucujuéi statisticke, komunalne i energetske podatke te ostale pokazatelje
vaznih za odrzivo upravljanje destinacijom. Dovr§etak Plana upravljanja destinacijom planiran je
tijekom 2026. godine, ¢ime ¢e se stvoriti stratesSki okvir za daljnji razvoj i kvalitetno upravljanje

destinacijom u skladu s nacelima odrzivog turizma.



Tablica 1 Noéenja i dolasci na podruéju Opcine KaStelir-Labinci u razdoblju od 01.01.2025.-

31.10.2025.

Driava Dolasci Dolasci Indeks Nocéenja Nocéenja Indeks t:':::a tti:::a In;irilj(s
2025. 2024. dolasci 2025. 2024. noéenja 2025. 2024. turista

Strani

turisti: 11.245 10.783 104,28 97.942 92.669 105,69 11.274 10.822 104,18

Domaci

turisti: 412 290 142,07 2.237 1.495 149,63 416 301 138,21

UKUPNO: 11.657 11.073 105,27 100.179 94.164 106,39 11.690 11.123 105,10

Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor

U 2025. godini ostvaren je porast ukupnog turistickog prometa u odnosu na prethodnu godinu.

Ukupan broj dolazaka povecan je za 5,27%, broj no¢enja za 6,39%, a broj turista za 5,10%. Ovi

rezultati ukazuju na nastavak pozitivhog trenda u turizmu, uz rast svih klju¢nih pokazatelja i

povecanje ukupne turisticke aktivnosti u destinaciji.

Tablica 2 Struktura gostiju- ostvareni dolasciinoc¢enja u 2025.

o | Oppch | lndee | Notore | Notoia | e | it | wrisa | o

: ) ) ) 2025. 2024. turista
Njemacka 6.744 6.603 102,14 63.311 60.450 104,73 6.747 6.609 102,09
Austrija 1.307 1.071 122,04 8.575 7.541 113,71 1.313 1.082 121,35
Nizozemska 381 440 86,59 3.129 3.995 78,32 381 440 86,59
Italija 498 335 148,66 2.875 2.077 138,42 498 344 144,77
Slovenija 234 271 86,35 2.243 2.491 90,04 247 277 89,17
Hrvatska 412 290 142,07 2.237 1.495 149,63 416 301 138,21
Ujedinjena Kraljevina 223 146 152,74 1.799 1.103 163,10 223 146 152,74
Bosna i Hercegovina 126 86 146,51 1.644 1.140 144,21 126 92 136,96
Danska 177 155 114,19 1.476 1.055 139,91 177 155 114,19
Poljska 208 274 75,91 1.454 1.923 75,61 208 274 75,91
Srbija 85 78 108,97 1.440 1.302 110,60 86 79 108,86
Belgija 167 209 79,90 1.390 1.522 91,33 167 209 79,90
Svicarska 158 150 105,33 1.286 1.200 107,17 158 150 105,33
Madarska 210 132 159,09 1.154 726 158,95 210 132 159,09
Ceska 154 211 72,99 992 1.493 66,44 154 211 72,99
Francuska 123 146 84,25 703 969 72,55 123 146 84,25
Slovacka 95 79 120,25 671 490 136,94 95 79 120,25
Svedska 82 42 195,24 646 287 225,09 82 42 195,24
Ostale azijske zemlje 19 18 105,56 470 181 259,67 20 18 111,11
Kosovo 9 11 81,82 375 142 264,08 13 1 118,18
Ukrajina 35 37 94,59 362 353 102,55 35 37 94,59
Crna Gora 5 250,00 306 95 322,11 5 250,00
Makedonija 15 214,29 275 56 491,07 16 228,57
Australija 11 28 39,29 221 172 128,49 1 28 39,29
Rumunjska 24 34 70,59 156 247 63,16 24 34 70,59
Irska 12 4 300,00 116 26 446,15 12 4 300,00
Gréka 8 1 800,00 111 6 1.850,00 8 1 800,00




Kanada 25 10 250,00 107 53 201,89 25 10 250,00
Bugarska 10 3 333,33 92 18 511,11 10 3 333,33
SAD 13 53 24,53 75 553 13,56 13 53 24,53
Kina 5 0 0,00 63 0 0,00 5 0 0,00
Norveska 13 20 65,00 63 147 42,86 13 20 65,00
Spanjolska 17 33 51,52 61 152 40,13 17 33 51,52
Turska 10 8 125,00 53 48 110,42 10 8 125,00
Letonija 8 9 88,89 a1 48 85,42 8 9 88,89
Estonija 5 0 0,00 35 0 0,00 5 0 0,00
Izrael 4 4 100,00 28 40 70,00 4 4 100,00
Finska 4 0 0,00 20 0 0,00 4 0 0,00
Ostale zemlje Juzne i

Srednje Amerike 4 5 80,00 19 20 95,00 4 5 80,00
Tunis 1 0 0,00 18 0 0,00 1 0 0,00
Bjelorusija 2 3 66,67 16 21 76,19 2 3 66,67
Kazahstan 1 1 100,00 14 10 140,00 1 1 100,00
Litva 3 5 60,00 12 15 80,00 3 5 60,00
Brazil 2 2 100,00 8 12 66,67 2 100,00
Luksemburg 1 21 4,76 7 213 3,29 1 21 4,76
Ostale €opske zemlje 1 5 20,00 7 30 23,33 1 20,00
Rusija 1 7 14,29 7 115 6,09 1 7 14,29
Ostale zemlje Sjeverne

Amerike 1 0 0,00 6 0 0,00 1 0 0,00
Portugal 1 5 20,00 5 25 20,00 1 5 20,00
Ujedinjeni Arapski

Emirati 1 2 50,00 3 10 30,00 1 2 50,00
Argentina 2 2 100,00 2 10 20,00 2 2 100,00
Albanija 0 0 0,00 0 0 0,00 0 0 0,00
Cipar 0 2 0,00 0 10 0,00 0 2 0,00
Japan 0 1 0,00 0 3 0,00 0 1 0,00
Juznoafricka Republika 0 5 0,00 0 33 0,00 0 5 0,00
Koreja, Republika 0 1 0,00 0 7 0,00 0 1 0,00
Meksiko 0 1 0,00 0 7 0,00 0 1 0,00
Novi Zeland 0 2 0,00 0 10 0,00 0 2 0,00
Ostale africke zemlje 0 3 0,00 0 17 0,00 0 3 0,00
Strani turisti: 11.245 10.783 104,28 97.942 92.669 105,69 11.274 10.822 104,18
Domacdi turisti: 412 290 142,07 2.237 1.495 149,63 416 301 138,21
UKUPNO: 11.657 11.073 105,27 100.179 94.164 106,39 11.690 11.123 105,10

Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor

U 2025. godini najveci broj dolazaka i noéenja ostvarili su turisti iz Njemacke, s porastom od 2%
u odnosu na 2024. godinu. Znacajan rast zabiljezen je i kod Austrije, gdje su dolasci porasli za
22%, a no¢enja za 13%. Italija je ostvarila najveci relativni rast — dolasci su porasli za gotovo 49%,
a nocenja za 38%. S druge strane, Nizozemska i Slovenija biljeze pad u svim pokazateljima, s

indeksom dolazaka ispod 90.



Grafikon 1 Struktura gostiju- ostvareni dolasci u 2025- Top 10 trzista
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Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor
Tablica 3 Ostvareni dolasci i no¢enja po mjesecima
. . Indeks Noéenja Noéenja P

Datum Dolasci 2025 Dolasci 2024 dolasci 2025 2024 Indeks noéenja
2025/01/2024/01 11 14 78,57 270 186 145,16
2025/02 /2024/02 36 16 225,00 365 255 143,14
2025/03/2024/03 45 121 37,19 497 776 64,05
2025/04 /2024/04 375 214 175,23 2.033 1.389 146,36
2025/05/2024/05 661 1.070 61,78 4.458 7.970 55,93
2025/06 /2024/06 2.286 1.465 156,04 17.151 11.158 153,71
2025/07 / 2024/07 3.205 3.105 103,22 28.431 25.739 110,46
2025/08 / 2024/08 3.647 3.677 99,18 32.151 32.229 99,76
2025/09/2024/09 1.105 1.077 102,60 12.237 11.626 105,26
2025/10/2024/10 286 314 91,08 2.586 2.836 91,18
Ukupno: 11.657 11.073 105,27 100.179 94.164 106,39

Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor

U prvih pet mjeseci 2025. godine zabiljezen je pad ukupnog prometa u odnosu na 2024. — oko

20-25% manje dolazaka i noéenja. Trend sugerira nestabilnu predsezonu, uz moguce faktore

poput vremenskih uvjeta, promjena trzista ili razli¢itih termina Skolskih praznika.




Tablica 4 Turisti¢ki promet -no¢enja po vrsti objekta

Vrsta objekta Podvrsta objekta Dolasci Noéenja

Objekti u domacinstvu Objekti u domacinstvu 9.223 76.211

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) | Kuéa za odmor 1.807 14.946

Nekomercijalni smjestaj Kuca za odmor (vikendica) 156 3.883
Kuéa stanovnika

Nekomercijalni smjestaj opcine/grada 149 3.181

Objekti u domacinstvu Kamp u domacinstvu 270 1.041

Ostali ugostiteljski objekti za smjestaj (Druge vrste - skupina kampovi) | Apartman 38 378
Stan stanovnika

Nekomercijalni smjestaj opcine/grada 7 363

Nekomercijalni smjestaj Stan za odmor (vikendica) 7 176

Ukupno: 11.657 100.179

Izvor: vlastita obrada prema podacima iz sustava E-Visitor
TuristiCka ponuda se u najve¢oj mjeri oslanja na privatni smjeStaj u domacinstvima, dok
nekomercijalni i kamping oblici smjeStaja imaju sporednu, ali dopunsku ulogu u ukupnim

turistickim rezultatima.

Temeljni strateski ciljevi u 2026. godini

TuristiCka zajednica KaStelir-Labinci sukladno zakonski utvrdenih zadac¢a temeljem vazeceg
Zakona o turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (N.N. 52/19 i N.N. 42/20)
djelovat ¢e u tri glavna pravca:

¢ Razvoj i marketing destinacije
¢ Osiguravanje cjelovite zastupljenosti specifi¢nih lokalnih interesa i

¢ PoboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji

Ciljevi u 2026. godini usmjereni su na tri glavna pravca djelovanja:

1. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistiCkog razvoja
(planiranje, razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i provedba odluka),
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma

2. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom nivou radi stvaranja medunarodno
konkurentnih turisti¢kih proizvoda

3. poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i unaprjedenja svih
elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zaStite okoliSa, kao i

prirodne i kulturne bastine sukladno nac¢elima odrzivog razvoja.




Polazec¢i od temeljnih strateskih ciljeva te ostvarenih rezultata tijekom deset mjeseci u 2025.
godine zadace u 2026. jesu:
e -promocija turistiCke destinacije KaStelir-Labinci
e -poboljSanje usluga pruzanja turistickih informacija putem svih komunikacijskih kanala,
a posebno online komunikacije;
e -razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, druStvenim i drugim ucincima turizma te
potrebi i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistiCkog proizvoda opcine
KaStelir-Labinci, a osobito zaStite okoliSa te prirodne i kulturne basStine sukladno

odrzivom razvoju.

Ciljevi poslovanja TZO Kastelir — Labinci u 2026. godini:

e Unaprjedenje ljetnog programa kroz turisticka dogadanja

e Unaprjedenje degustacije lokalnih proizvoda ispred Butige — Friday Tasting
e Unaprjedenje bike tura Gourm-e-bike

e Unapredenje tradicionalnih manifestacija osmisljavanjem bogatije ponude
e Organizacijai provedba novih dogadanja

e Promocijaivrednovanije tipi¢nih autohtonih proizvoda

e Bolja povezanostizmedu javhog i privatnog sektora

e Fokusiranje na promotivne aktivhosti

e Ozivljavanje, vidljivost i promocija u najSirem smislu

e lzrada strateskih , operativnih i komunikacijskih dokumenata

e |Istrazivanjaianaliza trziSta, te jaCanje konkurentske prednosti

e Daljnje jac¢anje suradnje s TZIZ, te HTZ-om

Vizija TZO Kastelir-Labinci kao i osnovna njena zadaca je uciniti mjesto privlacnijim i atraktivnijim
gostima i domacéem stanovnis$tvu, kroz razne projekte te provedbom promotivnih i organizacijskih
aktivnosti, turistickom valorizacijom kulturno povijesne bastine, obogacivanjem tradicionalnih
manifestacija i organizacija novih . U izvrS8avanju navedenih zadataka i aktivnosti TZO Kastelir
Labinci ¢e i u 2026. godini suradivati s gospodarskim subjektima koji su posredno ili neposredno
vezani za obavljanje turistiCke djelatnosti (vinari, uljari, medari, proizvodaci domacih Zestokih
pi¢a, craft proizvoda, domacde radinosti, vlasnicima OPG-a, ugostiteljima ...) te istrazivati,
analizirati i jaCati konkurentnost trzista. Tako ¢e, TZO KaStelir-Labinci ¢e i u 2026. godini provoditi
suradnju i povezivanje sa svim lokalnim, direktnim i indirektnim sudionicima turisti¢ke ponude,

odnosno proizvodacima lokalnih, autohtonih proizvoda, koji su temeljni resurs i potencijal kraja,



uz pozitivnu i aktivhu suradnju javnog - privatnog partnerstva, Opc¢ine i Turisticke Zajednice.
Program rada izraden je po metodologiji i uputama HTZ-e a na temelju ¢lanka 55.i 57. Zakona o
turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizmma (NN 52/19i 42/20). Zajednica je obvezna
u postupku donoSenja Programa rada isti medusobno uskladiti i koordinirati s nadleznom
regionalnom turistiCkom zajednicom Istarske Zupanije te potom predati svojim tijelima na
usvajanju gdje ¢e se uz eventualne izmjene i dopune od strane nadleznih tijela kao i uz prilagodbe

novonastalim situacijama.

Procjena fizickog obujma turistickog prometa u Kastelir-Labinci 2026. godine

Temeljem jedinstvenog informacijskog sustava za prijavu i odjavu gostiju te evidenciju naplate
turistiCke pristojbe ,,eVisitor“, Turisticki informativni centar vodi jedinstveni popis turista na
podrucju op¢ine Kastelir-Labinci. U 2026. godini o¢ekuje se i procjenjuje sli¢ni obujam turistickog
prometa kao u 2025. godini. TuristiCka zajednica Opcine KaStelir-Labinci svoj Program rada
temelji na povec¢anju dolazaka u pred i posezoni, razvoju turistickog proizvoda koji je klju¢na
komponenta marketinga, povec¢anje investiranja u komunikaciju i oglaSavanje, kao i samo
brendiranje turisticke destinacije KaStelir-Labinci. Prednost destinacije Kastelir-Labinci je blizina
vecih turisti¢kih razvijenijih destinacija te prometna povezanost, blizina mora, mirno ruralno
okruzenje te svakako gostoljubivo lokalno stanovniStvo koje svojim aktivnostima te investicijama

u obiteljskom smjeStaju i proizvodniji podizu kvalitetu turistiCke ponude gostima.

Prijedlog plana prihoda za 2026. godinu zasniva se na procjeni ostvarenja izvornih prihoda iz
zakonom utvrdenih za sustav turistickih zajednica odnosno temelje se na uplatama boraviSne

pristojbe i turisticke ¢lanarine, te se drugim djelom baziraju na donaciju iz op¢inskog proracuna.

PRIHODI Plan za 2026. udio %

1. Izvorni prihodi 69.000,00 € 55,22%

1.1. Turisti¢ka pristojba 60.000,00 € 48,01%

1.2 Clanarina 9.000,00 € 7,20%
2. II::LP:'Z(;Lirz‘aproraéuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog 26.000,00 € 20,81%
3. Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica 11.000,00 € 8,80%
4. Prihodi iz EU fondova
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 2.000,00€ 1,60%
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 16.963,50 € 13,57%
7. Ostali prihodi

SVEUKUPNO 124.963,50 € 100,00%



1. lzvorni prihodi

1.1. Turisti¢ka pristojba

Turisticka zajednica Opc¢ine KasStelir-Labinci svoje prihode ostvaruje pretezito iz izvornih prihoda
—turistic¢ke pristojbe i turisticke ¢lanarine. Predvida se da bi izvorni prihodi od turistiCke pristojbe

iznosili 60.000, 00€.

1.2. Clanarina
Prihodi od turisticke ¢lanarine ostvaruju se od uplata ¢lanarine koju uplacuju pravne i fiziCke
osobe koje ostvaruju prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluge u turizmu ili obavljanjem s
turizmom neposredno povezanih djelatnosti. Projekcija prihoda koji se oéekuju od ¢lanarine
izradene je temeljem prihoda ostvarenih u godini koja je prethodila. Planirani prihodi od turisticke

¢lanarine za 2026. godinu iznose 9.000,00 €.

2. Prihodiiz prorac¢una opéine/grada/zupanije i drzavnog proracuna

Planirani prihodi u 2026. godini iznose 26.000,00 €, od Cega se sredstva oCekuju iz proracuna

Opcine te iz Istarske Zupanije putem prijava na natjecaje i javne pozive

3. Prihodi od sustava turistickih zajednica

Planiraju se u iznosu od 11.000,00 €, a odnose se na sredstva iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent koje dodjeljuje HTZ, a potom i RTZ prema LTZ u skladu s
PravilnicimaiJavnim pozivima, sredstva iz Fonda za udruzene turisti¢ke zajednice koje dodjeljuje

HTZ u.,

4. Prihodiiz EU fondova

Prihodi iz EU Fondova odnose se na prihode koje turistiCka zajednica ostvaruje za provedbu
odredenog projekta koji se financira sredstvima iz EU fondova. U 2026. godini ne planiraju se
prihodi iz EU fondova, ali svakako ¢e se pratiti natjeCaje na koje se turistiCka zajednica moze

kandidirati s projektima.



5. Prihodi od gospodarske djelatnosti

Planirani prihodi iznose 1.000,00 € u obliku donacije poslovnog subjekta za manifestaciju

Gramperijada, te dodatnih 1.000 € od kotizacija za projekt Gourm-e-Bike.

6. Donosiiz prethodnih godina

Planiran je preneseni prihod iz prethodne godine u iznosu od 16.963,50 €.

Planirani prihodi za 2026. godinu iznose ukupno 124.963,50 €, pri Cemu najveci udio Cine izvorni

prihodi (55,22 %), prvenstveno turisti¢ka pristojba i €lanarine. Prihodi iz proracuna opc¢ine, grada,

Zupanije i drzavnog proracuna Cine 20,81 %, dok prihodi od sustava turisti¢kih zajednica iznose

8,80 %.

1.ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

U nastavku slijedi tabli¢ni prikaz predmetnih aktivnosti.

AKTIVNOSTI

udio %

ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

0%

Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih

1.1.
dokumenata
1.2. Istrazivanje i analiza trZista
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

1.1.1zrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

Navedene aktivnosti planiraju se u programu za 2026. godinu u sklopu izrade Plana upravljanja

destinacijom, ali se ne planira troSak, buducéi da je ugovor za njihovu realizaciju u 2025. godini

potpisan s agencijom Horwath i EU 22 obrtom za poslovno savjetovanje, te je troSak vec

realiziran.

Izrada Plana upravljanja destinacijom obvezna je prema novom Zakonu o turizmu i prateéim

pravilnicima, ukljuéujuéi:

e Pravilnik o pokazateljima za pracenje razvoja i odrzivosti turizma,

e Pravilnik o metodologiji izracuna prihvatnog kapaciteta,

e Pravilnik o metodologiji izrade Plana upravljanja destinacijom.

Plan upravljanja destinacijom treba biti izraden i usvojen od strane Opc¢inskog vijeca.
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Nositelji aktivnosti: Ured TZO KaStelir-Labinci zajedno s ostalim turistiCkim zajednicama
Klastera Porec€ Riviera i TZ Vrsar.

Rokovi realizacije: 2026.

Iznos: 0,00 €

Navedena aktivhost obuhvaéa redovne analize trziSta, kretanje trendova, benchmarking te
analize koje ¢e se izradivati prema potrebi sustava za obavljanje raznih zadacéa i aktivnosti. Nije
planirana provedba predmetnih aktivnosti radi misljenja da Turisticka zajednica prati promjene
vazne za daljnje planiranje razvoja, bez troSkova, u vidu analize od strane djelatnika. Navedene
aktivnosti ne planiraju se u programu za 2026., a navedena je zbog iskazivanja aktivnosti prema

jedinstvenoj metodologiji.

Navedena aktivnost obuhvaéa povratne informacije o ulaganjima turisticke zajednice na svim
razinama promocije te razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mnijenja. (npr. ispitivanje
turista o dozivljaju destinacije). Provedba predmetnih aktivnosti nije planirana radi misljenja da
provedba istrazivanja i analize trziSta u relativno maloj turistickoj destinaciji nec¢e rezultirati
kvalitetnim i reprezentativnim zakljuccima i rezultatima. Navedene aktivnosti ne planiraju se u

programu za 2026., a navedene su zbog iskazivanja aktivnosti prema jedinstvenoj metodologiji.

U ovoj skupini rashoda planirane su sljedece aktivnosti:

Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turisti¢kih proizvoda

Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

Podrska razvoju turisti¢kih dogadaja

Turisticka infrastruktura

U nastavku slijedi tabli¢ni prikaz predmetnih aktivnosti.
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2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 55.000,00 € 44%

21. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje - €
turistickih proizvoda

2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 4.000,00 €
291, 2:i:1£:)\groznaéavanja kvalitete turistickog proizvoda - Klaster Riviera - 2.000,00€
2.2.2. Klasterski web portali drustvene mreze 2.000,00 €
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 49.000,00 €
2.3.1. Uskrs u Kasteliru 500,00 €
2.3.2. Djecéja predstava 1.000,00 €
2.3.3. Gourm-e-bike 10.000,00 €
2.3.4. Friday Tasting 12.000,00 €
2.3.5. Craft party 3.000,00 €
2.3.6. Gramperijada 22.000,00€
2.3.7. Ususret BoZicéu 500,000,00 €
2.4. Turisti¢ka infrastruktura 2.000,00 €

Za razvoj turistickog proizvoda ukupno se planira 58.000,00 € Sto predstavlja 44% od ukupno

planiranih aktivnosti.

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Pod navedene aktivnosti spadaju:

e selekcija klju¢nih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih ciljnih skupina kojima se
turisticki proizvod komunicira,

e razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda,

e razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne
goste,

e razvoj ostalih elemenata turisti¢ke ponude s fokusom na cjelogodiSnju ponudu destinacije
Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2026., a navedene su zbog iskazivanja

aktivhosti prema jedinstvenoj metodologiji.

2.2, Sustavi oznac¢avanja kvalitete turistickog proizvoda

U sklopu ove aktivnosti planiraju se rashodi za klastersku suradnju i to za razvoj outdoor proizvoda

i klasterskog web portala.
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2.2.1.Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda - Klaster Riviera — Outdoor

TZ Opcine Kastelir-Labinci se odlucila za klastersku suradnju s TZG Poreca, TZO Tara-Vabrige,
TZO Funtane i TZO Vizinade. Kao klju¢ni proizvodi klastera definirani su: dogadanja, sunce i more
i outdoor aktivnosti. Navedena aktivnost predstavlja objave i azuriranje redovnih podatka na web-

stranicama - Istra bike, Istra trails, Istra outdoor - unos i aZzuriranje podataka na web-stranicama.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Klaster Riviera Porec, IRTA Porec¢
Rokovi realizacije: prosinac, 2026.

Iznos: 2.000,00 €

2.2.2.Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda — Klasterski web portal

Na razini klastera pokrenut ¢e se izrada jedinstvenog web portala koji ¢e biti srediSnje mjesto
promoviranja turisticke ponude svih destinacija u klasteru. U 2025. godini realiziran je veliki dio
projekta, te u 2026. nastavlja se sa preostalim aktivnostima.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Klaster Riviera Pore¢

Rokovi realizacije: prosinac, 2026.

Iznos: 2.000,00 €

2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

TZO Kastelir-Labinci 2022. je godine zapocela sa programom koji sadrzi niz zabavnih, sportskih,
kulturnih dogadanja osmisljenih u cilju zabave i ugodnijeg boravka gostiju na naSem podrucju.
Atraktivni programi manifestacija obogacuju turisticku ponudu mjesta, generiraju dolaske i
noc¢enja, promi¢u mjesto kao turisticku destinaciju i rezultiraju pove¢anom turistickom
potroSnjom. Stoga se organizaciji manifestacija uvijek pristupa s posebnom paznjom. U 2026.
godini nastaviti ¢e se sa programom i eventima koji ¢e se preteZito odvijati na Placu, ispred Butige,

te u parku iza mjesne crkve.

2.3.1.Uskrs u Kasteliru

Prigodna gastro ponuda na Placu, izrada pinci i kolac¢a. OdrZavanje radionice u bojanju jaja.

UkraSavanje srca na Placu u Kasteliru. TroSkovi organizacije i provedbe manifestacija uklju¢uju
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sliedec¢e: izrada plakata namijenjenih promociji i najavi manifestacija, angaZzman
kuhara/slastiCara i troSkovi namirnica za izradu pinci.

Nositelji aktivnosti: TZO KasStelir-Labinci, Op¢ina KaStelir-Labinci

Rokovi realizacije: travanj, 2026.

Iznos: 500,00 €

Planirana je jedna predstava i dolazak madionicara te face painting uz prigodnu gastro ponudu.
TroSkovi organizacije i provedbe manifestacija uklju€uju izradu plakata namijenjenih promociji i
najavi manifestacijate angazman izvodaca.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Op¢ina Kastelir-Labinci

Rokovi realizacije: kolovoz, 2026.

Iznos: 1.000,00 €

Predmetna aktivnostrealizirana je zajedni¢kom suradnjom TuristiCke zajednice, Op¢éine i lokalnih
OPG-ova. RijeC¢ je o jedinstvenoj gastro-rekreativhoj avanturi Gourm-E-bike, tijekom koje
sudionici obilaze lokalne OPG-ove i uzivaju u autenti¢nim istarskim okusima i pejzazima.
Projekt je i u 2025. godini sufinanciran sredstvima Istarske Zzupanije, §to potvrduje njegov znacaj
za promociju odrzivog turizma i ruralnog razvoja. lako je dogadaj financijski zahtjevan i
organizacijski vrlo kompleksan, odaziv i reakcije sudionika bili su iznimno pozitivni.

Realizacija ove aktivnosti zahtijeva opseznu logisti¢ku podr$ku i uklju¢enost velikog broja ljudi -
od volontera i lokalnih proizvodaca do sluzbi poput hitne pomoéi, vatrogasaca, biciklistiCkog
centra, te snaznu marketinsku kampanju koja doprinosi prepoznatljivosti projekta u Siroj javnosti.
Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Poljoprivredna Udruga Vitis, Op¢ina Kastelir-Labinci.

Rokovi realizacije: rujan 2026.

lznos: 10.000,00 €

Manifestacija Friday Tasting ispred Butige u srpnju i kolovozu, u 2026. dolazi u svom Cetvrtom
izdanju, ¢ime se potvrduje njezina prepoznatljivost i uspjeSnost medu posjetiteljima i lokalnim

proizvodac¢ima. TuristiCka zajednica Opc¢ine KaStelir-Labinci planira, u suradnji s dionicima iz
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lokalnog sektora, pripremiti niz programa koji ¢e na najbolji na¢in prezentirati bogatu ponudu
podrucja Opcine te posjetiteljima priblizZiti sve njezine potencijale. Uz odrzavanje manifestacija,
TZ KaStelir-Labinci kontinuirano radi na unaprjedenju turistiCke ponude kroz povezivanje s
poljoprivrednim sektorom.

Ipak, za daljnji razvoj i povecanje atraktivnosti manifestacije potrebno je zna¢ajno ulaganje u
dodatne sadrzaje poput live cooking prezentacija, glazbenih programa te jaceg marketinSkog
nastupa, kako bi dogadaj privukao jos veci broj posjetitelja i dodatno doprinio promociji lokalnih
proizvoda i proizvodaca sto je potvrdeno u 2025.godini.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Poljoprivredna Udruga Vitis, Op¢ina KaStelir-Labinci.

Rokovi realizacije: rujan 2026.

lznos: 12.000,00 €

Manifestacija Craft Party, koja je svoj pocCetak imala 2022. godine u sklopu programa Hello
ljetnih dogadaja na podrucju Opcine Kastelir-Labinci.

U 2026. godini manifestacija ulazi u svoje peto izdanje, a planira se njezino daljnje unaprjedenje
kroz obogacdivanje sadrzaja i jacanje marketinskih aktivnosti. Tijekom proteklih godina Craft Party
se pokazao kao iznimno uspjeSan projekt, posebno popularan medu mladom populacijom i
ljubiteljima lokalnih craft proizvoda. U programu sudjeluju proizvodaci craft piéa s podrucja
opc¢ine i Sire, koji predstavljaju svoju ponudu, uz prigodnu gastronomsku ponudu i glazbene

nastupe uzivo.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Op¢ina Kastelir-Labinci
Rokovi realizacije: kolovoz, 2026.

lznos: 3.000,00 €

Gramperijada / Festival krumpira odrzat ¢ée se 30. srpnja 2026. godine, a posvecena je
predstavljanju domaceg krumpira na razne nacine te promociji lokalnih proizvodaca i tradicijskih
recepata. Manifestacija okuplja mjeStane, goste i domacée autohtone proizvodace, koji kroz

prezentacije jela i degustacije prikazuju bogatstvo i raznolikost istarske kuhinje.
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U 2025. godini Gramperijada je zabiljezila najve¢u posjeéenost do sada, uz iznimno zanimljiv
program koji je uklju€ivao cooking show i popularni “broStulani gramper s orihi”, §to je privuklo
velik broj posjetitelja. Zahvaljujuéi sve ve¢em interesu, Gramperijada postaje prepoznatljiva

manifestacija Opcine KaStelir-Labinci, koja uspjeSno spaja gastronomiju, tradiciju i druzenje.

Nositelji aktivnosti: TZO KasStelir-Labinci, Op¢ina KaStelir-Labinci
Rokovi realizacije: srpanj, 2026.

Iznos: 22.000,00 €

Kraj 2026. godine obiljeZit ¢e boziéni program “Ususret Bozi¢u”, kojim se stvara blagdanski
ugodaj i zajedni$tvo u Kasteliru-Labincima. Program ukljuCuje ukraSavanje mjesta prigodnim
dekoracijama i svjetlosnim instalacijama, ¢ime se stvara topla i sveCana atmosfera uodi
blagdana. U sklopu programa planira se i gastro ponuda, posebno prilagodena najmladima, uz
slatke i tople zalogaje.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Op¢ina Kastelir-Labinci

Rokovi realizacije: prosinac, 2026.

lznos: 500,00 €

Sredstva se planiraju za uredenje pjesSackih i biciklisti¢kih staza na naSem podrucju te za izradu
novih biciklisti¢kih i pjeSackih staza. Predvidena sredstva utroSit ¢e se za redovito odrzavanje,
sjeCu izraslog granja i nasipavanje. Kvalitetna infrastruktura pridonijet ¢e i veéoj sigurnosti

sudionika.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Op¢ina Kastelir-Labinci
Rokovi realizacije: prosinac, 2026.

Iznos: 2.000,00 €
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U nastavku su iskazane planske aktivnosti iz grupe Komunikacija i oglasavanje za lokalne

turisticke zajednice.

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 16,000.00 € 13%
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne
radionice
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 14,000.00 €
3.4. Internetske stranice 2,000.00€
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih
podataka
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti

Turistic¢ki sajmovi su joS uvijek nezaobilazan kanal susreta turistiCke ponude i potraznje, jedan od
kanala distribucije informacija te najizravniji nacin obracanja potencijalnim turistickim
potroSacima, predstavnicima medija i organizatorima putovanja. Navedene aktivhosti ne
planiraju se u programu za 2026., a navedena je zbog iskazivanja aktivnhosti prema jedinstvenoj

metodologiji.

Navedena aktivnost predstavlja pruzanje podrSke u organizaciji studijskih putovanja novinara,
predstavnika organizatora putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turistiCkom zajednicom i
HTZ-om. Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2026., a navedena je zbog iskazivanja

aktivnosti prema jedinstvenoj metodologiji.

U 2026. godini planira se izrada nove turistiCke broSure destinacije Kastelir-Labinci, koja ¢e
predstaviti lokalne OPG-ove, njihove proizvode i pri¢e, kao i druge nositelje ponude koji doprinose
autenti¢nosti podrucja. BroSura ¢e biti dvojezi¢na, vizualno atraktivna i koncipirana tako da
povezuje gastronomiju, tradiciju i dozivljaje koje posjetitelji mogu iskusiti na ovom podrudju.
Poseban naglasak stavlja se na izradu novih profesionalnih fotografija i video materijala

destinacije, s ciljem stvaranja suvremenog, emocionalnog i autentiCnog vizualnog prikaza
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KaStelira-Labinaca. Video materijal obuhvatit ¢e glavne atrakcije, manifestacije, prirodne motive
i ljude koji oblikuju identitet mjesta, uz snimke iz zraka i naraciju na viSe jezika. Kvalitetne
fotografije i promisljeni vizuali predstavljaju najvazniju stavku u€inkovite promocije — oni stvaraju
prvidojam, bude emocijui potiCu interes potencijalnih posjetitelja. Uz vizualne materijale, planira
se pojacana prisutnost na druStvenim mreZzama te suradnja s lokalnim i regionalnim medijima
tijekom turistiCke sezone, kako bi se osigurala §to veéa vidljivost i prepoznatljivost destinacije.

Cilj ove aktivnosti je suvremeno i atraktivho predstavljanje Kastelira-Labinaca kao destinacije

autenti¢nih dozivljaja, kvalitetnih lokalnih proizvoda i gostoljubivih domacina.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci
Rokovi realizacije: Kontinuirano tokom cijele godine

Iznos: 14.000,00 €

Kroz ovu stavku predvida se upravljanje internet stranice, wordpress stranicom njeno redovno
odrzavanje i azuriranjem postojecih sadrzaja. Cilj aktivnosti je pruziti informacije turistima i
posjetiteljima.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci

Rokovi realizacije: Kontinuirano tokom cijele godine

Iznos: 2.000,00 €

Navedena aktivhost obuhvaéa uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o ponudi i
potraznji, otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka ,pripremu i sortiranje i slanje podataka o
turisti¢koj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turistic¢ku
zajednicu. Provedba predmetnih aktivhosti nije planirana u 2026., ali je navedena zbog

iskazivanja aktivnosti prema jedinstvenoj metodologiji.

Navedena aktivnost obuhvaéa upravljanje TIC-evima (funkcioniranje TuristiCko-informativnog
centra ukljuéujudi plaée  turisti¢kih informatora) upravljanje Centrima za

posjetitelje/interpretacijskim centrima i postavljanje infopunktova te postavljanje i odrzavanje
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turistiCke signalizacije samostalno i/ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave. Provedba
predmetnih aktivnosti nije planirana u 2026. ali je navedena zbog iskazivanja aktivnosti prema

jedinstvenoj metodologiji.

Destinacijski menadzment usmjeren je na aktivhosti namijenjene ve¢em razumijevanju i

dobivanju podrSke subjekata uklju¢ene u turisti¢ke aktivnosti.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 4.500,00 € 4%
4.1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.2, Strucni skupovi i edukacije 2.500,00€
4.3. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.000,00 €
4.4. Poticanje na o¢uvanje i uredenje okoliSa 1.000,00 €

Navedena aktivnost obuhvacéa sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim
turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske turisti¢ke zajednice kao $to su
jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke ponude/atrakcija na

podrudju zupanije/regije. Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2026.

Aktivnosti obuhvaca organizaciju edukativnih radionica i seminara, za predstavnike turisticke
industrije, kao Sto su edukacije za iznajmljivace, ugostitelje i sl. U okviru ove aktivnosti planira se
studijsko putovanje ¢lanova zajednice kao i volontera koji sudjeluju u organizaciji manifestacija,
a sve s ciljem postizanja novih ideja, znanjaiiskustava, alii u znak zahvale za njihov doprinos radu
Zajednice. Turisticka zajednica Opcine KaStelir-Labinci u 2026. godini planira jedno studijsko
putovanje za ¢lanove zajednice i volontere te po potrebi i u suradnji s drugim TZ-ovima organizirat
¢e edukaciju za iznajmljivace i druge zainteresirane osobe.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Op¢ina Kastelir-Labinci, Udruge

Rokovi realizacije: prosinac, 2026.

Iznos: 2.500,00 €
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4.3. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Prethodnih je godina TZO Kastelir-Labinci sudjelovala u troSkovima sufinanciranja rada dodatnog
tima Hitne medicinske pomodi tijekom ljetnih mjeseci kao i pomo¢ za kupnju vozila hitne pomodi
i ostale troSkove. Ovisno o potrebi u 2026., za ovu aktivnost osigurana su odredena sredstva.
Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Op¢ina KaStelir-Labinci

Rokovi realizacije: prosinac, 2026.

Iznos: 1.000,00 €

4.4.Poticanje na o¢uvanje i uredenje okolisa

Aktivnosti obuhvacaju aktivnosti kojima se poboljSavaju opc¢i uvjeti boravka turista, aktivnosti
uredenja mjesta (Setnice, klupe, vidikovac i sl.), te suradnja sa subjektima javnog i privatnog
sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistiCkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i
kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju turisticke destinacije.

Nositelji aktivnosti: TZO Kastelir-Labinci, Op¢ina Kastelir-Labinci, Udruge

Rokovi realizacije: Kontinuirano tokom cijele godine

Iznos: 1.000,00 €

5.CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije

Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2026. Aktivhost je navedena zbog iskazivanja

aktivnosti prema jedinstvenoj metodologiji.

5.2. Domace strukovne i sl. organizacije

Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2026. Aktivhost je navedena zbog iskazivanja

aktivhosti prema jedinstvenoj metodologiji.
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6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 49.463.50 € 40%
6.1. Place 44.000,00 €
6.2. Materijalni troskovi 5.463,50 €
6.3. Tijela turisticke zajednice
6.4. Troskovi poslovanja mreze predstavnisStava/ ispostava

U turisti¢koj zajednici zaposlen je direktor te jedan sezonski djelatnik na odredeno vrijeme.
Direktor turisticke zajednice zaposlen je tokom cijele godite te obavlja sve administrativne i
vezane poslove u djelokrugu rada turistiCke zajednice. Sezonski zaposlenik vodiracuna o sustavu
E-visitor te o iznajmljivacima i druge poslove koje mu odrede tijela TZ-a. Ured TZ-a, sukladno
Zakonu, vrsi sve poslove organizacije i promocije turistickog proizvoda i manifestacija s podrucja
Opcine.

Nositelji aktivnosti: TZO KasStelir-Labinci

Rokovi realizacije: Kontinuirano tokom cijele godine

Iznos: 44.000,00 €

Rijec¢ je o troSkovima funkcioniranja ureda turistiCke zajednice, odnosno na sve rashode vezane
za ured TZO Kastelir-Labinci i njegovo redovno poslovanje. To su troSkovi uredskog materijala,
usluga poste, usluga HT-a, odrzavanja, osiguranja, komunalne usluge, usluge CiS¢enja, dnevnica,
putnih naloga, troSkova reprezentacije, knjigovodstvenih usluga, odvjetni¢kih usluga i ostalih
troskova.

Nositelji aktivnosti: TZO KaStelir-Labinci

Rokovi realizacije: kontinuirano tijekom 2025.

Iznos: 5.463,50€
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7.REZERVA

Ova aktivnost predstavlja rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim
okolnostima te financiranja neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢ca moguca je
alokacija sredstava rezerve na ostale pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti.
Navedene aktivnosti ne planiraju se u programu za 2026. Aktivnost je navedena zbog iskazivanja

aktivnosti prema jedinstvenoj metodologiji.

8.POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekuc¢oj godini, ukoliko se ostvari manjak
prihoda, potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava

rezervirati za pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine. Navedena aktivnost nije planirana.
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STRUKTURA PLANIRANJA - TABLICNI PRIKAZ

AKTIVNOSTI udio %
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE - € 0%
11, Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih €
dokumenata
1.2. Istrazivanje i analiza trzista
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 55.000,00 € 44%
Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje
2.1. I . - €
turistickih proizvoda
2.2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 4.000,00 €
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 49.000,00 €
2.4. Turisticka infrastruktura 2.000,00 €
3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 16.000,00 € 13%
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice
3.2, Suradnja s organizatorima putovanja
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 14.000,00 €
3.4. Internetske stranice 2.000,00 €
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti
4, DESTINACISKI MENADZMENT 4.500,00 € 4%
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor
4.2, Strucni skupovi i edukacije 2.500,00 €
4.3. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 1.000,00 €
4.4. Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 1.000,00 €
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 49.463,50 € 40%
6.1. Place 44.000,00 € 35%
6.2. Materijalni troskovi 5.463,50 €
6.3. Tijela turisticke zajednice
6.4. Troskovi poslovanja mreZe predstavnistava/ ispostava
7. REZERVA 0%
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE
' SVEUKUPNO 1 124.963,50 € 100%
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